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PERSONLICHKEITEN IM STADTMARKETING

08 STARKE STADTMARKEN

Der ,Brandmeyer Stadimarken-Monitor”
ermittelt, wie die 49 gréBten Stadte und die
Landeshauptstadt Schwerin von der Bevilke-
rung Deutschlands wahrgenommen werden
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Freiburg im Breisgau konnte im aktuellen , Stadt-
marken-Monitor” bei den Befragten mit dem Thema
Klima- und Umuweltschutz punkten 28

14 DIE STADTZENTREN IM WANDEL

Die Analyse ,Vitale Innenstadte 2020”

bescheinigt den Stadizentren eine solide

Attraktivitat und zeigt auf, wie gesteigert 34
werden kann

20 SIEBEN SCHRITTE ZUR
STARKEN STADTMARKE

Eine prakfische Anleitung zur Etablierung
einer nachhaltigen Stadimarke
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Wismar besticht durch seine historischen Gebiude
in der Altstadt, so die Studie ,Vitale Innenstdidte”

FUR EIN STARKES CITY-
UND STADTMARKETING

Die Bundesvereinigung City- und Stadimarke-
ting Deutschland [besd) vereint seit 25 Jahren
die Expert*innen, die sich fur eine vitale und
aftraktive Innenstadt einsetzen

DER KOMMUNALE SPITZENVERBAND

Der Deutsche Stadtetag vertritt als Solidar-
gemeinschaft die Interessen aller kreisfreien
und der meisten kreisangehérigen Stadte

IM DIENSTE DER LEBENDIGEN STADTE

Die Stiftung Lebendige Stadt férdert Projekte
in den Bereichen Llicht, Griin, Gestalteter
Raum und Inklusive Quartiersentwicklung
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38 STADTE SIND , OFFENTLICHE” MARKEN

Rund 85 Stadimarketing-Organisationen und ihre Entscheider*innen

stellen sich vor
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