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KUR & TOURISMUS GMBH QQ

BADEN-BADEN - THE GOOD-GOOQOD LIFE.

BADEN-BADEN KUR & TOURISMUS GMBH
Schloss Solms, Solmsstrafde 1, 76530 Baden-Baden

www.baden-baden.com

Griindungsjahr: 1994

Aufgaben/Geschaftsfelder: Promotion und Markenprofilierung
der Region, Markenfiihrung und -pflege, touristischen Angebote

for Individualgaste, Geschéfts-, Kongress- und Incentive-Reisende,

Auskunfts- und Vermitilungsdienstleistungen, touristische Markt-

informationen, Presse- und Offentlichkeitsarbeit NOMWAGGERSHAUSER
e Geschaftsfihrerin
Million Euro
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Budget: ca. |

Mitarbeiter: ca. 20 Q
\ ora Waggershauser, Jahrgang 1972,

1st seit Juni 2016 Geschéftsfithrerin der
Baden-Baden Kur & Tourismus GmbH
und des Baden-Badener Kongresshau-
ses, sowie seit Januar 2017 Geschéfts-

@ fithrerin der Baden-Baden Events
GmbH. Davor war sie zwolf Jahre Ho-
teldirektorin, unter anderem in einem
Vier-Sterne-Haus in Baden-Baden, und
Direktorin in der Best Western Hotel-
zentrale in Frankfurt/Eschborn, im Be-
reich der Hotelentwicklung fiir die stra-
tegische Expansion der Marke verant-
wortlich. Bereits wahrend ihrer Hotel-
karriere = in  Baden-Baden  war
Waggershauser Mitglied des Aufsichts-
rats der Kur & Tourismus GmbH.

KONTAKT
bbt@baden-baden.com




BAMBERG

STADTMARKETING
BAMBERG \Q

GEMEINSAM AKTIV FUR BAMBERG

STADTMARKETING BAMBERG E.V.
Obere Kénigstrabe 1, 96052 Bamberg

www.mybamberg.de

Griindung: 1997

Aufgaben/Geschaftsfelder: Interessenvertretung Gewerbetrei-
bende Innenstadt und Wirtschaftsraum Bamberg, Bindeglied

zwischen Verwaltung und Wirtschaft, Netzwerkfunktion, Ausrich-

tung von Grofveranstaltungen, Verkaufsférdernde Mafinahmen,

Offentlichkeitsarbeit, Schulung und Qualifizierung von Wirt- I@\US STIERINGER

schaftsunternehmen chafisfihrer und Citymanager

Budget: rund 1 Million Euro @
Mitarbeiter: 8 * ) gebiirtige Hanseat und Bankkaufmann
itarbeiter \ Stieringer, Jahrgang 1969, fiihrt den

Foto: Stadtmarketing Bamberg

tadtmarketingverein, mit seinen rund zehn
Mitarbeitern, seit fast 20 Jahren als Geschafts-
fithrer und ist zudem seit 2010 Vorsitzender
vom Berufsverband City- und Stadtmarke-
@ ting Bayern (AKCS). Das Stadtmarketing
Bamberg geniefSt seit vielen Jahren bundes-
weite Vorbildfunktion. Der Verein wurde un-
ter anderem 2005, 2008, 2010 und 2014 beim
Stadtmarketingpreis ausgezeichnet und ge-
wann mit dem Internationalen Straien- und
Varietefestival , Bamberg Zaubert” den War-
steiner Preis fiir das beste deutsche Festival.
Der Einkaufsgutschein ,City Schexs” wurde
zwischenzeitlich von rund 30 Kommunen
iibernommen. Fiir die Etablierung der beiden
internationalen  Kulturmarken ,Bamberg
Zaubert” und ,Tucher Blues- & Jazzfestival”
(Europas grofites eintrittsfreies Open-Air
Blues- & Jazzfestival) mit insgesamt rund
400.000 Besuchern wurde Stieringer zum
Deutschen Kulturmanager gekiirt. Der Wirt-
schafts- und Innenstadtexperte, ist Mitglied
des Club55, der European community of ex-
perts in marketing and sales, gehort seit 2008
dem Bamberger Stadtrat an, ist seit 2014 Frak-
tionsvorsitzender der SPD Stadtratsfraktion
und Vortragsredner zum Thema ,Stadtmar-
keting und Innenstadtentwicklung”.

KONTAKT
kst@stadtmarketing-bamberg.de
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BAYREUTH MARKETING & TOURISMUS GMBH
OpernstraBe 22, 95444 Bayreuth

www.bayreuth-tourismus.de

Griindung: 2009 (Grindung der Muttergesellschaft
Marketing & Tourismus Region Bayreuth e.V.: 1908)

Aufgaben/Geschaftsfelder: Destinationsmarketing mit
Touristinformation, Standortmarketing, Citymanagement, \

Eventmanagement, AuPenwerbung, Ticketshop

Foto: Andreas Harbach

DRPMANUEL BECHER
Geschdftsfuhrer

Mitarbeiter: 34 @
* ach seinem Abitur in Bayreuth stu-
\ O rte Manuel Becher an der Universi-

Budget: ca. 2,8 Millionen Euro

tat Trier und der Northwestern State
University of Louisiana Betriebswirt-
schaftslehre. Nach erfolgreichem Ab-
schluss des Studiums promovierte der

@ 46-Jahrige am Lehrstuhl fiir Dienstlei-
stungsmanagement an der Universitét
Bayreuth sowie im Rahmen eines For-
schungsaufenthalts an der Haskayne
School of Business an der University of
Calgary. Forschungsschwerpunkt war
die Entwicklung eines Controlling-
Konzepts fiir Destinationsmanagement-
organisationen. AnschlieSend war Becher
bei der Unternehmensberatung Homburg
& Partner als Projektleiter tatig. Er ist
seit 2009 Geschiftsfithrer der damals
gegriindeten Bayreuth Marketing &
Tourismus GmbH, die fiir die Profilie-
rung und Starkung der Attraktivitét der
Stadt Bayreuth und ihrer Umgebung
durch Instrumente des Stadtmarke-
tings zustandig ist.

KONTAKT

manuel .becher@bayreuth-tourismus.de



FRANK NICKLAS

Leiter Tourismusmarketing

Nach abgeschlossenem Spanisch- und
Franzésischstudium am Institut fiir
Fremdsprachen der Universitat Erlan-
gen-Niirnberg arbeitete Frank Nicklas,
Jahrgang 1959, zunichst als freiberufli-
cher Ubersetzer und Texter in der Film-

Universitat Berlin Tourismusmana

NICOLA MAT

Leiterin Innenstadimana nt

Nicola Magerglist®geit 2009 Leite

des Innenstadk ements Ba
Sie ist gelernte ®Einzelhand )®
Markeighg kauffrau. Ing ﬁ)eruf—
lic ahn war si chiede-
erflichen tatig ertvolle
on ¥enen sie

.. . &
synchronisation, bevor er an der Freien rungen ges t,
ihrer jetzigel%on profitiert: Sie

ment studierte. Nach Abschlus
Studiums 1991 war er zunéc i
fihrenden Wholesaler fi4 i he
Leistungen in Lateina%outh
American Tours inFr@t nd bei

Windrose Fernr rlin, dem

Marktfiihrer fii isen tatig, wo
er die Pypdul§gschyne Windrose De
Luxe so%j twicklung und Pla-

he Lateinamerika und
te. Seit Ende 1999 ist Frank
Leiter Tourismusmarketing
touristische Marketing der Welt-
- und Wagnerstadt verantwortlich.

KONTAKT

frank.nicklas@bayreuth-tourismus.de

arbeitete fii nchner Reisever-
anstalter i -yhd Ausland, spater als
Verk®gfsleitegin in einem Tagungsho-
tel, wa tandig fiir den Anzeigen-
verlgauf zundchst bei einem Wiirzbur-
ger Fachverlag, spater bei der fiihren-
den Bayreuther Tageszeitung, verant-
wortete die Organisation bei einer
national tatigen Promotionagentur und
war viele Jahre selbststandig als Video-
grafin. In ihrer jetzigen Tatigkeit als In-
nenstadtmanagerin genief3t sie die Viel-
faltigkeit der Aufgaben und die Her-
ausforderung, immer neue Themen an-
zupacken.

KONTAKT

nicola. mattern@bayreuth-ourismus.de

BAYREUTH

& SOPHIE WOELK

0 Leitung Standortmarketing

Seit April 2020 ist Sophie Woelk als
. eiterin des Standortmarketings bei

der Bayreuth Marketing & Tourismus
GmbH fiir die iiberregionale Vermark-
tung und Forderung des Wirtschafts-
standorts Bayreuth verantwortlich. Mit
einer  Standortmarketing-Kampagne
werden dabei Berufserfahrene und Ab-
solventen angesprochen, die eine Bithne
fiir ihre Karriere suchen. Als gebiirtige
Franzosin weifs Woelk, welche Stand-
ortfaktoren fiir Zugezogene eine wich-
tige Rolle spielen und sorgt fiir den
neutralen Blick von aufien. Zuvor hat
sie als Marketing- und Vertriebsmitar-
beiterin fiir ski-france.com gearbeitet,
einem Online-Reiseanbieter, der sich
auf Skiurlaub spezialisiert hat. Im Jahr
2019 hat Woelk ein berufsbegleitendes
Fernstudium an der IUBH Internatio-
nale Hochschule begonnen und stu-
diert seither neben der Tatigkeit bei der
BMTG Wirtschaftspsychologie (B.SC.).

KONTAKT

sophie.woelk@bayreuth-tourismus.de
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BERLIN PARTNER
BERLIN PARTNER | BERLIN | 3}

WIR ARBEITEN FUR INNOVATION
UND WACHSTUM!

BERLIN PARTNER FUR WIRTSCHAFT
UND TECHNOLOGIE GMBH
Fasanenstrae 85, 10623 Berlin

www.berlin-partner.de

Griindung: 1994 als Public Private Partnership

mit Berliner Unternehmen

Hauptstadimarketing mit der aktuellen Kampagne #VWIRSINDEINBERLIN,
Berlin-Partner-Netzwerk, Location-, Talent-, Innovations- und Internatio-

nal Services, Unternehmensservice in den zwdlf Bezirken, Férderung

und Finanzierung; Branchen und Cluster: Gesundheitswirtschaft, 1K

Aufgaben/Geschaftsfelder: Wirtschafts- und Technologieférderung, \0

Optik, Dienstleistungswirtschaft, Industrielle Produktion
Mitarbeiter: ca. 200 \ @
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Foto: Fotostudio Charlottenburg

DRSTEFAN FRANZKE

@ Geschdftsfuhrer

Medien/Kreativwirtschaft, Verkehr/Mobilitéit/Logistik, Energiete Qs Ceschiftsfiihrer wirbt Dr. Stefan

anzke, Jahrgang 1970, fiir den wach-
senden Wirtschafts- und Technologie-
standort Berlin. Er unterstiitzt ansassige
Unternehmen und {iiberzeugt Investo-
ren aus aller Welt vom Potenzial der
deutschen Hauptstadt. Auf sein Stu-
dium im Fach Maschinenbau an der
Universitit Hannover folgte bei
Franzke eine Tétigkeit als Geschafts-
fithrer am Institut fiir Integrierte Pro-
duktion in Hannover. Als Leiter des In-
novationszentrums Niedersachsen ver-
tiefte er ab 2003 sein Know-how in der
Strategieberatung zu Innovationen und
Schliisseltechnologien und beriet inter-
nationale Investoren bei der Ansied-
lung. Zusétzlich war er seit 2006 als Ge-
schiftsfithrer von Innovatives Nieder-
sachsen fiir das nationale und interna-
tionale Marketing des Bundeslandes
zustandig. Seit dem 1. Juli 2014 ist
Franzke Geschiftsfithrer bei Berlin
Partner fiir Wirtschaft und Technologie.

KONTAKT

ceo@berlin-partner.de





